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Einwohner: Ca. 12.000

Lage: Oberösterreichischer Zentralraum

Bezirk: Linz Land

Fläche: 33 km2

Wahrzeichen: 60 m hoher Stadtturm

ENNS

DIE ÄLTESTE STADT 

ÖSTERREICHS UND DIE 

ERSTE CITTASLOW



WIE BELEBEN WIR DIE ENNSER INNENSTADT

PROJEKT ZEITGEIST – POP UP STORES IN ENNS



DIE AUSGANGSLAGE

IN ENNS

• Sichtbarer Leerstand in der Innenstadt
• Zu geringe Frequenz
• Abwanderung bestehender Betriebe
• Konkurrenz durch Einkaufszentren
• Zu hohe Mietpreise
• Sanierungsbedürftige Immobilien
• Wenig Investitionen
• Geringerer Angebotsmix



• Frequenzerhöhung

• Angebotsmix

• Zusammenarbeit Mieter & Vermieter & Stadt

• Marketingauftritt

• Digitalisierung & Internet

• Innovation & Nachhaltigkeit

• Rahmenprogramm & Veranstaltungen

RELEVANTE

FAKTOREN FÜR BELEBUNG



POP UP STORE ENNS

DIE IDEE
STARTEN OHNE RISIKO

Das innovative Pop Up Store Projekt bietet attraktive 

Möglichkeiten für neue, temporäre Shopkonzepte rund um 

den Ennser Stadtplatz. 

Tage-, wochen- oder monatsweise Anmietung bietet die 

Chance, risikofrei und ohne hohe Investitionskosten ein 

neues Geschäftsmodell zu testen, einen neuen Standort und 

Käuferkreis zu erschließen, umsatzstarke Zeiten wie die 

Vorweihnachtszeit optimal zu nutzen oder den lang 

geplanten Schritt in die Selbstständigkeit zu wagen. 

Die TSE unterstützt Sie dabei in allen Belangen: Einrichtung –

Marketing – Kunden – Veranstaltungen – Beratung - uvm.

WENN ES FUNKTIONIERT – BLEIBEN SIE ….



POP UP STORES ENNS

DIE ZIELE

Sinnvolle, langfristige Nutzung der Leerflächen in Absprache 

mit den Vermietern 

Nachhaltige Steigerung der Besucherfrequenz der Ennser

Innenstadt

Belebung der Ennser Innenstadt und Zusammenarbeit mit 

den Ennser Geschäftsleuten



• Dauer: ein paar Tage

• Punktuell höhere Frequenz

• Abwechslung in der Einkaufsstrasse

• Umfeldbelebung

• Laufende Medienpräsenz

• Ständiger Eventcharakter

NUTZUNGSARTEN

POP UP STORES

SHORT TERM NUTZUNG



• Dauer: 1-6 Monate

• Nachhaltig höhere Frequenz

• Unternehmensansiedlungen fördern

• Neue Geschäftsideen unterstützen, fördern 

und ausprobieren

• Höhere Chance auf dauerhafte Vermietung

• Kreative Geschäftsideen leichter möglich

NUTZUNGSARTEN

POP UP STORES

LONG TERM NUTZUNG



Niedrige Mietkosten

Wenig Investitionskosten

Talk of Town

1

2

3

Hohe Werbewirksamkeit

Geschäftsideen austesten

Keine langfristigen Mietverträge

5

6

7

VORTEILE -

BETREIBER

Hohe Aufmerksamkeit von Kunden4

Neue Märkte8

Wenig Risiko9



Weniger Leerstände

Mediale Aufmerksamkeit

Mieteinnahmen

1

2

3

Belebung Stadtkern

Steigerung Immobilienwert

Möglichkeit auf langfristigen Mieter

5

6

7

VORTEILE -

VERMIETER

Weniger Vermieterprobleme4

Förderungen bei Renovierung8

Wenig Risiko9



Mehr Laufkundschaft

Mediale Aufmerksamkeit

Belebung Innenstadt

1

2

3

Besserer Angebotsmix für Kunden

Digitalisierungsprojekt ENNSerleben

Innovationsmöglichkeiten

5

6

7

VORTEILE -

INNENSTADTGESCHÄFTE

Eventcharakter in der Strasse4



• Aktive Akquise

• WKOÖ

• Nextsalesroom.com usw.

• Medien

• Homepage POP UP STORES / TSE / ENNS

• Mundpropaganda !!

WIE FINDEN WIR

MIETER



• Leader Region Linz Land

• Land OÖ

• Wirtschaftskammer OÖ

• Arbeitsmarktservice

• Stadtgemeinde Enns & Tourismusverein Enns & EWV

KOSTEN:

• 2017: 64.000 Euro

• 2018: 30.000 Euro

• 2019: 30.000 Euro

Dieses Projekt wird zu 40 % durch die Leader Region 

( Land OÖ & EU) gefördert

PROJEKTPARTNER & KOSTEN

POP UP STORES ENNS



POP UP STORES

ENNS

• Anzeigen & Presseartikel

• Verschiedene Werbemittel

• Mikroveranstaltungen

• TV & Radio

• Onlinepräsenz

• Facebook

• Ennsportal

• Homepage

• Internet

• Uvm.

MARKETING



POP UP STORES
WERBEMITTEL



POP UP STORES

ENNS  

16 Bogen Plakat





POP UP STORES

ENNS
HOMEPAGE & FACEBOOK

Auf unserer Homepage www.popupstores.at finden Sie

Alle wichtigen Informationen und Möglichkeiten

Auf Facebook finden Sie uns auf POP UP STORE ENNS

http://www.popupstores.at/


POP UP STORES ENNS
WAS HAT SICH VERÄNDERT

• Einige langfristig vermietete Geschäftslokale durch das Konzept

• 14 Short Term Nutzungen des Konzeptes

• 13 Long Term Nutzungen des Konzeptes

• Neue Geschäftsansiedlungen außerhalb des Konzeptes

• Weniger Leerstand

• Mehr Frequenz 

• Bessere Presse für Enns durch das Konzept

• Mehr Marketingaktivitäten 

• Mehr Investitionen durch die Immobilienbesitzer

• Mehr Zufriedenheit bei den Kunden / Besuchern

• Mehr Mikroveranstaltungen in der Einkaufsstrasse (auch von bestehenden Geschäftslokalen)

• Gegenseitige Befruchtung von bestehenden Lokalen und den neuen Geschäftslokalen 

(Hilfestellung – Zusammenarbeit)



POP UP STORES

ENNS
BRANCHENMIX LONGTERM (1 Monat bis ½ Jahr)

• 3 Modeshops

• 2 Schönheitsboutiquen

• 1 Bar

• 1 Lebensmittelgeschäft

• 1 Fotograf

• 1 Architekt

• 1 Papier / Geschenks / Büchershop

• 2 Büros

• 1 Fitnessstudio

SONSTIGE ANSIEDLUNGEN AUSSERHALB DES KONZEPTES

- 2 Lebensmittelgeschäfte – 2 Modegeschäfte – 1 Schönheitsboutique – 1 Friseur – 1 Schneider – 1 Reisebüro –

- 2 Gastronomiebetriebe - 1 CBD Shop – 1 Coworking Space – 3 Büros

BRANCHENMIX SHORTTERM (1 Tag bis 1 Monat)

• 1 Spielzeuggeschäft

• 3 Juweliere & Schmuck

• 7 Modeshops

• 1 Spielzeugshop

• 1 Schönheitsprodukte

• 1 Spielzeuggeschäft



DAS PROJEKT ZEITGEIST WURDE VOM BUNDESMINISTERIUM 

FÜR NACHHALTIGKEIT UND TOURISMUS ALS SIEGERPROJEKT

IN DER KATEGORIE TOURISMUS, GEWERBE UND HANDWERK

BEIM PROJEKTWETTBEWERB  WERTSCHÖPFUNG AM LAND 2018

AUSGEZEICHNET.

EU RURAL INSPIRATION AWARD  2019

DAS PROJEKT GEWANN IM APRIL 2019 DEN EUROPÄISCHEN 

RURAL INSPIRATION AWARD, WELCHER IN BRÜSSEL VON 

EU KOMMISAR PHIL HOGAN VERGEBEN WURDE.

ÖSTERREICHISCHER PROJEKTWETTBEWERB 2018



CITTASLOW BEST PRACTICE AWARD 2019

DAS PROJEKT GEWNN IM JUNI 2019 DEN CITTASLOW 

INTERNATIONAL BEST PRACTICE AWARD 2019 IN DER KATEGORIE 

QUALITY OF URBAN LIFE POLICIES

EU CLLD AWARD 2019

DAS PROJEKT GEWINNT IM DEZEMBER 2019 DEN CLLD AWARD DER EUROPÄISCHEN

COMMISSION IN DER KATEGORIE: BEST PROJECT OFFERING A MODEL FOR CHANGE.

ÜBERGEBEN WURDE DER PREIS VON EU KOMMISSAR VIRGINIJUS SINKEVICIUS IN 

BRÜSSEL



Bundespräsident Alexander
Van der Bellen: „Ich
gratuliere der Stadt Enns
sowie Herrn Max Homolka
zum Rural Inspiration
Award. Dieses Projekt zeigt
eindrucksvoll was man mit
gemeinsamer Arbeit und
Tatkraft erreichen kann. Mit
dieser Auszeichnung wird
wieder einmal deutlich,
welchen hohen Stellenwert
Österreich mit seinen
innovativen Projekten
innerhalb der EU genießt.“

„Mit dem Pop-Up-Store Projekt
beweist Enns, die älteste Stadt
Österreichs Zeitgeist und liegt somit
voll im Trend. Zu dieser
Auszeichnung gratuliere ich sehr
herzlich, weil von dieser Idee
mehrere Seiten profitieren.
Einerseits werden leerstehende
Geschäftsflächen in guter
Innenstadtlage wieder belebt und
andererseits entstehen neue
Geschäftsideen. Das Land OÖ fördert
dieses Projekt daher gerne, weil
Oberösterreich damit einmal mehr
zeigt, welch innovativer Zeitgeist von
unserem Bundesland ausgeht“, so
Landeshauptmann Mag. Thomas
Stelzer.

„Herzlichen Glückwunsch an die Tourismus &
Stadtmarketing Enns GmbH und die LEADER Region
Zukunft Linz Land zum Gewinn des EU Rural Inspiration
Award in der Kategorie Public Voting mit ihrem Projekt
Zeitgeist: Pop Up Stores in Enns! Das Herz Österreichs
schlägt in seinen ländlichen Regionen, leben doch zwei
Drittel der Bevölkerung dort. Genau solche Projekte
erhalten die Wertschöpfung im ländlichen Raum und
halten unsere ländlichen Zentren lebendig. Das Pop-Up-
Shop-Konzept ist eine innovative Möglichkeit, der
steigenden Leerstandsproblematik entgegen zu wirken
und Leerflächen zeitgemäß zu bespielen.
Nachdem das Projekt bereits im Vorjahr eines der
Siegerprojekte des LE–Wettbewerbs „Wertschöpfung am
Land“ war, freut es mich besonders, dass nun auch auf der
großen Europäischen Bühne der Wert des Projektes
erkannt wurde. Der Gewinn zeigt auch wieder
eindrucksvoll die Innovationskraft und Kreativität die im
Rahmen von LEADER entsteht“, so Elisabeth Köstinger,
Bundesministerin für Nachhaltigkeit und Tourismus

Innenstadtbelebungsprojekt Zeitgeist:
Pop Up Stores in Enns
„Zu dieser Auszeichnung durch die
Europäische Union gratuliere ich auf
diesem Wege ganz herzlich. Das
ausgezeichnete Projekt ist eine
hochinteressante Antwort auf die Frage,
wie es uns gelingt, unsere Innenstädte
lebendig und mit hoher Lebensqualität zu
erhalten. Denn die Innenstädte – in
früheren Zeiten Keimzelle und
Lebensmittelpunkt eines
selbstbewussten Bürgertums – stehen
durch die verfügbare Mobilität in einem
Wettbewerb mit anderen Gebieten in der
Peripherie. Wie sie in diesem
Wettbewerb durch innovative Ideen
bestehen können, zeigt dieses Projekt.
Nochmals herzliche Gratulation dazu!“
sagt Landeshauptmann Stellvertreterin
Mag. Christine Haberlander



▶ TIPS, BEZIRKSRUNDSCHAU

▶ OÖ NACHRICHTEN, KRONENZEITUNG, ORF

▶ DER STANDARD, DIE PRESSE

▶ DER KURIER, Ö JOURNAL, 

▶ EUROPEAN COMMISSION NEWS

▶ ENNSMAGAZIN, LUST AUF ENNS

▶ ÖGZ, BÖRSE-EXPRESS, WuV MAGAZIN

Medialer Mehrwert des Projektes

▶ AUTOYAS, BÖRSE-SOCIAL.COM, OEKONEWS.AT,

▶ PRESSREADER.COM, GEMEINDEBUND.AT

▶ EU AGRICULTURE, REGIONALINFO.AT, GAST.AT

▶ HITARDIO Ö3, RADIO OÖ, OÖ1, LIFE RADIO, RADIO ARABELLA

▶ UVM.



• Eingliederung interessierter Destinationen in das 

Projekt (ENNS - AMSTETTEN – LEOBEN – MELK –

ZELTWEG – WIENER NEUSTADT - USW.) 

• Der Aufbau einer Lobby. Zusammen erreicht man 

mehr !!

• Entwicklung eines Destinationsrades

• Mietern die Möglichkeit geben von Ort zu Ort zu

ziehen

POP UP STORES ENNS

WIE GEHT ES WEITER ?



Bei Fragen können Sie mich jederzeit kontaktieren.

Über eine Zusammenarbeit würden wir uns sehr freuen.

TOURISMUS & STADTMARKETING ENNS GMBH

MAX HOMOLKA, MBA

Hauptplatz 19, 4470 Enns

Tel: 07223 - 82 777 

Fax: 07223 – 82 893

Mobil: 0660 – 66 79 329

management@tse-gmbh.at

www.enns.at


